[image: image1.jpg]premio IMPRESA e CULTURA

X edizione






Scheda di iscrizione

(Attenzione il documento è protetto: solo i campi grigi sono modificabili.

Fare clic nei campi grigi e compilare.)

A)
Informazioni generali
______________________________________________________________________

Società/Ente (ragione sociale):
          
Anno di fondazione:

          
Indirizzo:

via
           

 FORMTEXT 
     
n.      
Comune          
CAP
      

Prov      
Telefono:
          
Fax:

          
E-mail:

          
Sito web:
          
Altre sedi:
 FORMCHECKBOX 
 sì

 FORMCHECKBOX 
 no

in Italia n°          (indicare dove)           

all’estero n°       (indicare dove)           
Settore merceologico: 
          
Numero addetti:

          
Fatturato 2005:

          
Fatturato 2006 (se disponibile):          
Invio documentazione e scadenze
· Prima di inviare per e-mail la documentazione è consigliabile contattare la segreteria del concorso per verificare le modalità esatte di iscrizione:

Bondardo Comunicazione, tel. 02 29005700 – premio@impresacultura.com 

· Le iscrizioni si chiudono il 28 febbraio 2007. La segreteria del Premio non terrà conto delle schede inviate dopo la data di scadenza, né di quelle incomplete, anche se pervenute per tempo.

· Si raccomanda di integrare le schede di iscrizione (inviando un’immagine rappresentativa del progetto candidato in formato elettronico (jpg a 300 dpi) all’indirizzo premio@impresacultura.com, e ulteriori materiali illustrativi (video, stampati, pubblicazioni, pubblicità, cartelle e rassegne stampa) da far pervenire a: Premio Impresa e Cultura, Bondardo Comunicazione, C.so di Porta Nuova, 14 – 20121 Milano. Il materiale inviato non verrà restituito
b)
Investimenti culturali dell’azienda *

______________________________________________________________________

1. Da quale anno l’azienda investe in cultura?
     
2. Investimento medio annuo in cultura:
Euro      
3. Importo totale degli investimenti in cultura nell’ultimo anno (2005):* Euro      
Se disponibile, dato 2006:
Euro      
4. Previsione di investimento per il triennio 2006-2008:* Euro           
5. Percentuale del fatturato destinata ad investimenti culturali:*      %

6. In quale voce del bilancio rientrano gli investimenti in cultura?

 FORMCHECKBOX 
 Comunicazione

 FORMCHECKBOX 
 Marketing

 FORMCHECKBOX 
 Ricerca e Sviluppo

 FORMCHECKBOX 
 Formazione
 FORMCHECKBOX 
 Altro (indicare)
     
All’interno di questa voce, qual è la percentuale di budget destinata ad investimenti culturali?      %

7. Quali sono gli ambiti d’investimento in cultura privilegiati dall’azienda?


 FORMCHECKBOX 

architettura 


 FORMCHECKBOX 

cinema


 FORMCHECKBOX 

danza


 FORMCHECKBOX 

letteratura





 FORMCHECKBOX 

musei d’impresa


 FORMCHECKBOX 

musica



 FORMCHECKBOX 

fotografia


 FORMCHECKBOX 

scultura



 FORMCHECKBOX 

teatro


 FORMCHECKBOX 

altro (specificare) 
8. Quali le iniziative culturali realizzate con maggior frequenza?

 

 FORMCHECKBOX 

concerto



 FORMCHECKBOX 

concorso


 FORMCHECKBOX 

festival 



 FORMCHECKBOX 

iniziative didattiche e formative


 FORMCHECKBOX 

iniziative editoriali


 FORMCHECKBOX 

mostra


 FORMCHECKBOX 

rassegna


 FORMCHECKBOX 

restauro 



 FORMCHECKBOX 

altro (specificare) 
__________________________________________________
*N.B. In mancanza di dati precisi indicare una quantificazione di massima
9. In che percentuale si è trattato di:

· iniziative autonome dell’azienda:

· sponsorizzazioni:


%
· iniziative realizzate in collaborazione con altre aziende o enti %

· partnership con istituzioni culturali 

10. Quali sono gli obiettivi perseguiti attraverso l’investimento in cultura (è possibile indicarne più di uno)?

 FORMCHECKBOX 
 crescita di notorietà e visibilità della marca/azienda

 FORMCHECKBOX 
 incremento delle vendite

 FORMCHECKBOX 
 ricerca del consenso sociale

 FORMCHECKBOX 
 ricerca del consenso presso pubblici determinati

(indicare quali:   FORMCHECKBOX 
 clienti,   FORMCHECKBOX 
 media,   FORMCHECKBOX 
 opinion leader,   FORMCHECKBOX 
 dipendenti,   FORMCHECKBOX 
 fornitori,   FORMCHECKBOX 
 istituzioni)

 FORMCHECKBOX 
 supporto al lancio di un nuovo prodotto

 FORMCHECKBOX 
 differenziazione rispetto alla concorrenza

 FORMCHECKBOX 
 risposta ad iniziative analoghe della concorrenza

 FORMCHECKBOX 
 miglioramento delle relazioni interne

 FORMCHECKBOX 
 sviluppo del senso di appartenenza da parte delle risorse interne dell’azienda

11. Oltre al progetto candidato al Premio l’azienda sta seguendo contemporaneamente altri progetti culturali?

 FORMCHECKBOX 
 sì
 FORMCHECKBOX 
 no

Se sì, quali?
     

 FORMTEXT 
     
12. Siete a conoscenza degli incentivi fiscali previsti per chi investe in cultura (es. legge 342/2000)?

 FORMCHECKBOX 
 sì
 FORMCHECKBOX 
 no

Se sì, li avete utilizzati?
 FORMCHECKBOX 
 sì
 FORMCHECKBOX 
 no
Se sì, come?

     

 FORMTEXT 
     
C)
Il progetto candidato

______________________________________________________________________

1. Titolo del progetto

       

 FORMTEXT 
     
2. Anno di nascita del progetto:      
3. Quantificazione totale dell’investimento economico sul progetto (dalla sua nascita a oggi):* Euro       

4. Investimento sul progetto nell’ultimo anno (2005):* Euro      

 FORMTEXT 
     
 2006 (se disponibile) Euro      
5. Previsione di investimento sul progetto per il triennio 2006-2008:* Euro      

 FORMTEXT 
     
6. Quale ruolo ha avuto l’azienda nel progetto?

 FORMCHECKBOX 
 Main sponsor

 FORMCHECKBOX 
 Co-sponsor

 FORMCHECKBOX 
 Sponsor tecnico (fornitura di prodotti o servizi)

 FORMCHECKBOX 
 Partner

 FORMCHECKBOX 
 Ideatore, promotore e finanziatore

7. Indicare eventuali partner del progetto.      

 FORMTEXT 

     

 FORMTEXT 
     
8. L’azienda partecipa all’organizzazione e gestione del progetto mettendo a disposizione:

 FORMCHECKBOX 
 risorse interne (es. personale, prodotti, servizi, location, know-how, ...)

 FORMCHECKBOX 
 risorse esterne (indicare quali:      

 FORMTEXT 
     )

 FORMCHECKBOX 
 solo risorse economiche

9. Qual è l’ambito culturale del progetto?


 FORMCHECKBOX 

architettura 



 FORMCHECKBOX 

cinema


 FORMCHECKBOX 

danza


 FORMCHECKBOX 

letteratura





 FORMCHECKBOX 

musei d’impresa


 FORMCHECKBOX 

musica



 FORMCHECKBOX 

fotografia


 FORMCHECKBOX 

scultura



 FORMCHECKBOX 

teatro


 FORMCHECKBOX 

altro (specificare) 
10. L’ambito territoriale del progetto sostenuto è di carattere:

 FORMCHECKBOX 
 comunale

 FORMCHECKBOX 
 provinciale

 FORMCHECKBOX 
 regionale

 FORMCHECKBOX 
 nazionale

 FORMCHECKBOX 
 europeo

 FORMCHECKBOX 
 mondiale

____________________________________________________________
*N.B. In mancanza di dati precisi indicare una quantificazione di massima
11. A sostegno del progetto sono state attivate specifiche azioni di comunicazione? 
 FORMCHECKBOX 
 sì

 FORMCHECKBOX 
 no

Se sì, di che tipo?

 FORMCHECKBOX 
 Comunicazione esterna

 FORMCHECKBOX 
 pubblicità (indicare i media prescelti:   FORMCHECKBOX 
 radio,   FORMCHECKBOX 
 tv,   FORMCHECKBOX 
 stampa,   FORMCHECKBOX 
 affissioni,   FORMCHECKBOX 
 altro)
 FORMCHECKBOX 
 relazioni pubbliche

 FORMCHECKBOX 
 direct marketing

 FORMCHECKBOX 
 ufficio stampa

 FORMCHECKBOX 
 evento

 FORMCHECKBOX 
 comunicazione verso clienti
 FORMCHECKBOX 
 Comunicazione interna (ai dipendenti/collaboratori)

12.  Valutazione dei risultati:

· Avete valutato i risultati dell’investimento sul progetto? 
 FORMCHECKBOX 
 sì

 FORMCHECKBOX 
 no

· Se sì, che metodi di valutazione avete utilizzato?

 FORMCHECKBOX 
 ricerca di mercato 

 FORMCHECKBOX 
 rassegna stampa, radio e TV

 FORMCHECKBOX 
 raccolta di informazioni di tipo quantitativo (es. numero di presenze) 

 FORMCHECKBOX 
 raccolta di informazioni di tipo qualitativo (es. reazioni e grado di apprezzamento degli opinion leader, dei dipendenti, dei clienti,…)

· Quali risultati ritenete di aver conseguito in termini economici e di raggiungimento degli obiettivi?
 FORMCHECKBOX 
 crescita di notorietà e visibilità della marca/azienda

 FORMCHECKBOX 
 incremento delle vendite

 FORMCHECKBOX 
 crescita del consenso sociale

 FORMCHECKBOX 
 crescita del consenso presso pubblici determinati

(indicare quali:
 FORMCHECKBOX 
 clienti,   FORMCHECKBOX 
 media,   FORMCHECKBOX 
 opinion leader,   FORMCHECKBOX 
 dipendenti,   FORMCHECKBOX 
 fornitori,   FORMCHECKBOX 
 istituzioni)

 FORMCHECKBOX 
 differenziazione rispetto alla concorrenza

 FORMCHECKBOX 
 miglioramento delle relazioni interne

 FORMCHECKBOX 
 crescita del senso di appartenenza da parte delle risorse interne

13. Indicare il nome del responsabile del progetto o della persona incaricata della stesura del materiale richiesto per l’iscrizione:

Nome 
     
Qualifica 
     
Società 
     
Tel       

 FORMTEXT 
           

 FORMTEXT 
          Fax      E-mail      

 FORMTEXT 
     
Data di compilazione           
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